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NABIDKA STUDIE
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Po dobu témeér 30 let pfindsime unikatni pohled do
Zivotnich styld ceské spolec¢nosti. Zdkladem jsou nase
Zivotni potfeby, hodnoty, obavy, prehled toho, co nds
bavi, kam se posouvdme, a jaké trendy pfichdzeji.

Vitejte ve ctrndctém vyddni!

NA CO SE MUZETE TESIT

0O 0O 0O Segmentace zZivotnich potifeb do 6 segmentd doplnénd
OO0 o aktudini zédsadni t¢émata

Prehledy a dlouhodoby vyvoj pres Lifestyle segmenty
a generace od Gen Z po Baby Boomers

Nové PBI dashboard pro interaktivni a snadnou prdci s daty
X a grafy. Nové Lifestyle brozura také v angli¢ting.

C ¢ Moznost vybéru samostatnych moduld. Kazdy modul obsahuje
%) O popis pfes segmenty, generace, vyvoj a kvalitativni vhled.

?? Klientské segmentaéni otdzky nebo i vlastni samostatny
- ? U&A modul.

METODOLOGIE

Robustni kvantitativni studie, vzorek 5 000 Cechd,
reprezentativni vybér 16-75 let, 80 minutovy dotaznik.

VYSTUPY

Lifestyle broZzura v odlehéené infografické verzi
Ethnografické videoportréty jednotlivych segmentl
Lifestyle komunikaéni kucharky

PBI dashboard pro prdci s daty

Datové tabulky tfidéné pres Lifestyle segment, pohlavi,
vékové skupiny a dalsi demografika

Lifestyle event nad vysledky nazivo

Podpora komunikace uvnitf vasi spolecnosti,
tematické materidly, infografiky, webindre

LES

MODULY

LIFESTYLE SEGMENTACE

Uceleny obraz Ceské spole¢nosti na zdkladé segmentace podle
Zivotnich potrfeb a archetypt. Popis 6 segmentd pomoci prehlednych
infografik a ethnografik. Obsahuje zdkladni postoje a jejich vyvoj,
spokojenost se Zivotem, ekonomickou a politickou situaci, pracovnim
zapojenim, dopadem krizi, obavy, aspirace a shrnujici pohled postojl

z daldich kapitol studie.

VOLNY CAS & ZDRAVY ZIVOTNI STYL

Dlouhodoby vyvoj toho, &m Cedi radi travi svUj Cas, at uz aktivné nebo
pasivng, venku i uvnitf. Soucdsti je sonda Out-of-home aktivit a jak
se proménila ochota Cecht utrdcet za zdbavu, restaurace, kulturu
apod. Fenoménem dnesni doby je také Zdravy zivotni styl zaméfeny
nejen na fyzickou kondici, ale také na dusevni pohodu, seberozvoj

a rdzné postoje k mentdinimu zdravi,

MEDIA & ONLINE SVET

Zivot Cech( v online prostfedi, zaméfeni na socidlni sité, zdroje
informaci a medidini gramotnost. Postoje k umélé inteligenci
a technologickym trendim. Tradi¢né se zaméfime i na to, co
v medidinim svété Cechy zajimd, jaky typ informaci a zdbavy
vyhleddvaiji a kde je mizZete oslovit vy.

TRENDY & UDRZITELNOST

Hlubsi vhled do celosvétovych megatrendud tak, jak je definuje studie
Trendwatch. Promény a odraz v ¢eské spolecnosti, pfiklady inovaci
a pfilezitosti pro jejich vyuziti. Sou¢dsti je i téma udrzitelnosti,
protoze environmentdlni, socidlni problémy a udrzitelny vyvoj jsou
hnacim motorem mnoha trendd, obav i motivaci na celospolecenské
i individudIni drovni.

LIFESTYLE POHLEDEM GENERACi ANEB
GENERACNI STRET

Rozsifeni cilové skupiny do 75 let, diky kterému pfindsime hlubsi vhled
do Generaci X, Y, Z a Baby boomers. Popiseme zdkladni postoje
ke kazdému tématu, budeme hledat generacni strety a Stépeni
postojd. Zaméfime se na vyvoj, a to zejména na Gen Z, kterd svym
ndstupem na pracovni trh (a do nové Zivotni etapy vibec) pfindsi pro
znacky nové prilezitosti.

ICANTAR

s prezentaci, dashboardem bez klientskych otdzek

495 000 K¢ bez DPH

s prezentaci, dashboardem

a s klientskymi tridicimi proménnymi

555 000 K& bez DPH

150 000 K¢ bez DPH

Radi pro vas pripravime reseni na miru
na osobni schlzce.

HARMONOGRAM

Design studie a moznost klientskych otazek: Duben 2024

Sbér dat: Kvéten 2024
Analyza a pfiprava vystup@: Cerven - Srpen 2024
Prezentace a vystupy: Zafi - Rijen 2024
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Pro vice informaci kontaktujte svého Client Directora.



