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S rokem 2022 prichdzi opét ¢as na Lifestyle, ktery vdm uz 27 let pfindsi prehled o tom,
kam se ubird zivot a smysleni Ceské spole¢nosti, jak s nim zamdvalo déni poslednich let
a jak s tim pracovat: tedy jaké bariéry i pfilezitosti to pfindsi i na co je tfeba se pfipravit.

Za uplynulych 12 vin je studie na zdkladé pravidelné zpétné vazby nasich klientl vyladénd
tak, aby si v ni kazdy nasel to své.

Prectéte si pro predstavu nékolik vypovédi nadich klientd o jejim rdznorodém vyuziti:

Lifestyle nam pfindsi vzdéldni se o Zivoté Ceské populace. Je to pro nds takovy monitoring
ceského Zivota. VyuZivame ho i ndsledné v propojeni Lifestyle segmentace na dalsi ad-hoc
studie, které s Kantarem déldme. Je zajimaveé sledovat propojeni nasich segmentd pre-paid
zdkaznika s vasimi lifestyle segmenty. Pomdhd ndm to pochopit jejich smysleni a lépe na né
zacilit. (Telco kategorie)

Je to pro nds takovd kontinudlni studnice dat a porozuméni. Je to tematicky tak siroké, Ze to
pouZivdme dlouhodobé tak, Ze kdyZ néco potrebujeme védét, tak se jako prvni podivame,

)
)l

jestli je to v Lifestylu. | dva roky po studii se probirdme Lifestyle tabulkami podle toho, jakd
témata pravé fesime. (Finanéni sluzby)

Wuzivdme Lifestyle pfi ladéni reklamnich kampani i pfi Sirsi strategii cileni nasich
produktovych inovaci, nebo pfi zjistovdani potenciald a Gvahdch o novych produktech.
Nejvice ndm pak slouZi pro lepsi specifikaci nasich cilovych skupin a jejich porozuméni,
stejné tak jako pro strategické Sirsi Gvahy o trendech v Ceské spolecnosti. (Sluzby, statni
podnik)

Lifestyle ndm pfindsi informace o penetracich, frekvencich ndkupu i informace

ViyuZivame cileni i skrze segmenty: v tomn ndm moc pomdhaiji video portréty predstavujici

o tom, jak lidé travi volny ¢as, protoze to je klicovy faktor, ktery ovliviiuje spotfebu
\J v nasi kategorii. V tomto ohledu jsou pro nds velmi ddleZité i trendy a zmény v chovdni.
segmenty, diky kterym si fada kolegl uvédomi, jak opravdu vypadd nase cilovd skupina
a jak na ni méme mluvit. (Kategorie FMCG )

i}i}ﬁ Lifestyle vyuZivame uZ desitky let pro lepsi sméfovdni vyroby, pro kreativni producenty, nebo
obecné pro lepsi nasmérovdni programu, v tom ndm hodné pomdhd i dlouhodoby vyvoj.

=\ (Kategorie médir)
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| v letodni viné se mUzete tésit jak na aktualizovany popis tradic¢nich
témat studie, tak na nové sekce, cilové skupiny a témata, kterd
zohlednuji vyvoj neddvnych uddlosti i aktudini potfeby nasich
klientd.

kliknutim na téma se presunete na jeho podrobnéjsi popis

@ Popis volnoc¢asového, medidlniho, online a spotrebniho zivota
Cecht a jeho promén

Krizovy Lifestyle: specidlni ¢dst o proméndch zivota a smysleni
Ceského spotrebitele vlivem doby koronavirové a s védomim blizkého
O . 7 . . v 7 . I3 . ’ .
vdle¢ného konfliktu a s nim i migraéni, energetické a ekonomické krize.
Trendy a inovace: pronikdni globdlnich trendl do ¢eské spolecnosti
e;

a pfipravenost ¢eské spolecnosti pfijmout jednotlivé inovace s nimi
souvisejici

ﬂ\n( Cesi a udrzitelnost

Qm Segmentace zivotniho stylu ceské spoleénosti
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hlavni témata studie Lifestyle 2022

Silnou strankou Lifestyle studie je bezesporu vedle robustniho
vzorku 5000 zdstupcl ceské spolecnosti také Siroky tematicky
zabér a jeji dlouhodobost.

@ MUlzeme tak do hloubky sledovat aktudlni stav v klicovych oblastech
sivota Cecha: od volného &asu, pfes online a medidini chovani, az
k tomu finanénimu a ndkupnimu. Jednotlivd témata |ze navic épe

pochopit a vyuzit diky znalosti jejich dlouhodobého vyvoje
i lifestylovych a generacnich rozdild.

Dlouhodobé takto v Lifestyle studii vypovidame o nasledujicich oblastech zivota
Cechu. Kazdd tato &ast obsahuje jak tradi¢ni témata, u kterych méfime dlouhodoby

vyvoj, tak novd témata a otdzky, u kterych reflektujeme aktudlni trendy a potfeby nasich
klientd.

@ Volnocasovy zivot, nase zdajmy a konicky:

e Jakymi aktivitami travime volny ¢as? A jaké z nich déldme opravdu rddi
(ne jako prokrastinaci), tedy o jaké aktivity u jednotlivych cilovych skupin
madte opfit vasi komunikaci, aby s nimi opravdu emoéné rezonovala?

e Jaké mdme konicky a jaké online zdroje inspirace vyuzivdme?

e Jak vypadd nds spoleCensky a kulturni Zivot a jak ho zménila doba
koronavirovd a neddvné vdlecné uddlosti a ndstup zdrazovdni?
bupeSlyte
2022
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Konzumace tradi¢nich a novych médi:

aktudlni prehled o tom, kde koho nejlépe oslovite, o co se zajimd i &im ho

zaujmete ¢i pobavite.

Jak se méni nase medidini chovani, zdroje zdbavy, informaci?

Jak se méni nds vztah k televiznimu obsahu a videoobsahu obecné

- prechod na nelinedrni sledovdni, ndrtst sledovdni zahrani¢niho obsahu
na predplacenych videotékdch (Netflix HBO max), ménici se pozadavky
na obsah a kvalitu videl a poradu.

Jak se méni nase online chovdni a penetrace chytrych pfistroja?

Jaky typ zdbavy vyhleddvame, jaké pofady ¢i osobnosti koho bavi, kterd
témata nds nejvice zajimaji?

Jaké vyuzivame zdroje informaci a hodnocenf jejich ddvéryhodnosti
a vlivu.

MedidIni gramotnost: schopnost pracovat s informacemi
(dezinformacemi).

Online zivot Cechl

Kde jednotlivé generace a Lifestyle segmenty trdvi svj ¢as online, jaky je
jejich “digitalni” zivotni styl?

Jak moc digitalizace vstoupila do nasich zivotd, co véechno uz fesime
online v prostredi sluzeb a ndkupd (ndkup novych kategorii, zalozeni
a sprdava sluzeb). A do jaké miry u toho zdstdvdame i v dobé post-covidové?

Jak zijeme na socidlnich sitich, jak se proménuje jejich vyuzivani?

Jak vypadd vyvoj ve vyuzivani mobilnich telefont a dalSich zafizeni pro
pfipojeni k internetu?
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Svét financi a nakupovdni

e Postoj k nakupovdni: za co rddi utrdcime, na cem Setfime - jak do nasdich
ndakupnich zvyklosti zasdhly zmény v souvislosti s koronavirem
i s nadchdzejici ekonomickou krizi (zdrazovdni energii, inflace...)?
* Vnimdni nasi finanéni situace a vyhled do budoucna.

» Jak se to lisi jak v jednotlivych lifestyle segmentech, tak
v generacich a skupindch podle aktudini Zivotni etapy

(bezdétni vs rodiny, pracujici vs ddchodci...)

e Jak se méni nase ndkupni zvyklosti? Jaké produkty a sluzby ndm v dobé
krize jesté vice pfirostly k srdci a na ¢em naopak za¢indme Setfit?

e Trendy v online nakupovdni a otevrenost k technologickym novinkdm:

do jaké miry muzete ddl pocitat s vys$si mirou elektronizace pfi ndkupech
a placeni?

V letosni vIiné se pak jeste vice zaméfime na to, jak doba
covidovd i nadchdzejici ekonomickd krize méni nase
uvazovdni o nakupech a penézich napr. z hlediska:

e optimalizace ndkladd: na E¢em vice Setfime, o ¢em vice pfemyslime?
e do jaké miry av em se z nds stdvaji uvédomeéli spotrebitelé?

e jak ménime nasi loajalitu ke znac¢kdm?

e do jaké miry se obdvame o nasi finanéni situaci?

e do jaké miry omezujeme spolecensky a kulturni Zivot a stravovani a pitf
venku?

e Jak vnimdme soucasnou miru zdrazovdni? Jakého zdraZovdni (v jaké
kategorii) se bojime nejvice a co z toho vibec vnimdme. Jak se vzhledem
k tomu méni nase nakupni chovdni?

Do jaké miry a jak se méni zplasoby investovdni/ukladdni nasich penéz

CupeSlyte
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hlavni témata studie Lifestyle 2022

Diky dlouhodobému vyvoji dokdZzeme u jednotlivych proménnych

a témat Lifestyle studie rozlisit mezi dlouhodobymi linedrnimi

vyvojovymi trendy a mezi zvraty, které vznikly pfenastavenim

naseho spolecenského, pracovniho i spotfebniho Zivota vlivem néjaké
o) mimorddné uddlosti: at uz v dobé koronavirové, nebo nyni, vlivem
nastupujici ekonomické krize a pocitu ohrozeni z blizkého vdle¢ného
konfliktu. Pravé témito zvraty bychom vds chtéli v této krizové &dsti

proveést.

Ve specialni , krizové ¢asti” Lifestyle studie se tak budeme soustredit na vliv
mimorddnych udadlosti na nase zivoty, tedy na aktualné (snad) koncici
koronavirovou krizi i na zacinajici krizi vyplyvajici z blizkého vale€éného konfliktu

a s nim spojenou migracni, ekonomickou a mozna i energetickou krizi.

Neékolik takovych ,zvratd” jsme jiz v souvislosti s dobou koronavirovou identifikovali
a budeme ddl sledovat jejich promény:

Napf. z posledni Lifestyle studie a z dalsich syndikovanych studii poslednich 2 let (Kantar covid-19 barometr,
Cesi v siti 2021) vime, Ze doba koronavirovd zménila nds vztah ke znackdm. Na jednu stranu sniZila loajalitu,
ale soucasné otevrela prileZitost pro to, abychom poznali a vyzkouseli nové znacky a produkty.

Na generacnich vyvojovych datech také napriklad vidime, Ze se diky dobé koronavirové v mnohych ohledech
zadinaji uzavirat pomysiné mezigeneraéni ndzky, protoZe doba covidovd donutila i starsi generace pfekonat své
strachy a bariéry a stdt se technologicky a digitdIné gramotnéjsimi. At uZ se to tykd viastnictvi chytrych pfistrojd,
vyuZivdni online plateb a obsluhy sluZeb, online nakupovdni nebo vyuZivani online medii.

| letos se tak zaméfime na vyvoj téchto trendl i na identifikaci novych. A také na to, jaké
z téchto zmén v nasich Zivotech od roku 2020 zUstdavaji a jaké se naopak promeénuji nebo
mizi, (to vée v ramci tradi¢nich klicovych témat nasi studie jako je zivotni styl

a potreby od zivota, medidini chovdni, online chovdni, finance a ndkupni chovdni).

CupeSlyte

202



ICANTAR

hlavni témata studie Lifestyle 2022

Méreni rezonance globdinich spotfebitelskych megatrendd v ceské

populaci je nedilnou soucdsti Lifestyle studie od roku 2018.

@ Mdte tak moznost sledovat, jaké globdlni trendy do ceské
@ spolecnosti v poslednich 6 letech prostupuji a jak s nimi
zamichalo covidové obdobi i aktudlni obdobi spojené s valkou na
Ukrajiné.. To vée v napojeni na mnozstvi cilovych skupin (lifestylové,

generadni, lifestages...) a dat o Zivoté Cechd.

Nase globdini trendy jsou definované jako novd ocekdvdni od znacek, které prindsi
nové imperativy a doporuceni pro vds, nase klienty: takto s trendy pracuje studie
Trendwatching, jejichz definici trendl vyuzivdme a kterd dlouhodobé sleduje i promény
vyznamu o obsahu téchto trendu, které byly pravé v poslednich dvou letech velmi
zasadni.

V letosni viné bychom chtéli nové nabidnout klientdm hlubsi vhled do pochopeni
podstaty jednotlivych globdlnich trendd a moznosti jejich uchopeni a vyuziti
v ceském kulturnim kontextu.

Provedeme vds srozumitelné i proménami téchto trendl a tim, jaké nové moznosti
pro inovace to prindsi pro vas.

Klicové trendy pak provazeme s dalsimi pojmy a tématy, se kterymi souvisi,
i s konkrétnimi inovacemi v rdmci Evropy a Ceské republiky, které s nim pracuji.

“sly
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Pro kazdy z globdlnich trendtd tak ziskate:
e jeho penetraci v ceské spolecnosti,

e u 9 dlouhodobégjsich trendl i jejich vyvoj v poslednich 6 letech (tedy jestli
rostou, stagnuji, nebo uz slabnou)

e rozdily v penetraci v jednotlivych skupinach podle véku, pohlavi
i Zivotniho stylu (anebo podle vasich znacek -v pfipadé zapojeni klientské cdasti),

e trendy noveé jesté lépe popisSeme a uchopime pres dodatecné proménné
a behaviordlni vyroky a doplnime o pfiklady konkrétnich inovaci, a to primdrné
o ty evropské ¢i Ceské, aby byly pro vds co nejlépe uchopitelné,

e u nejdulezitéjsich trendd se navic pres kvalitativni sondy jesté vice ponofime
do vyznamu jednotlivych pojmu, které s trendem souvisi, abyste védéli,
jak je uchopit (napf. s trendem local love (state of place) souvisi pojmy jako
lokdlnost nebo autenti¢nost, ale co to znamend pro ¢eského spotrebitele? co na
tom opravdu ocenuje? a jak to maji mladi a jak starsi? jak se to lisi v lifestyle
segmentech?)

e 3 nejvice klicové trendy navic doplnime i o sestfihy videocitaci z hloubkovych

ey

inhome rozhovort vypovidajicich o tom, jak je vnimaji a jak je sami Ziji.

Prehled soucasnych 15 trendu

(u dlouhodobych trendd véetné jejich predchozich ndzvd, které byly zménény tak, aby

BT

lépe reflektovaly promény a soucasny obsah téchto trendd)

AGE OF HEALING | ‘ BEHAVI:OUR . BRAND BEINGS
Consumers seek new routes AIDED BY Al The rise of valueled From authenticity ‘ CREATOR INC.
to enlighmenet Embedding assistive segmentation : to action : The enterprization
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BETTERMENT POST-DEMOGRAPHIC | | HUMAN BRANDS | |
FOR YOU : FREEDONISM : GLASS BOX : JOYNING :
Curation that empowers Fun as the ultimate BRANDS ' Meaningful connections ~ METAPHYSICAL
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YOUNIVERSE PLAYSUMERS transparency revolution? JOYNING
G
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Hlubsi popis vybraného trendu s pomoci Dx analytics

K tématu trendd jsme navic globdlné v Kantaru nové vyvinuli analyticky ndstroj, ktery
je opravdu chytry a jde s dobou: vyuzivd totiz jak existujicich online dat, tak artificial
intelligence k tomu, aby odhalil to, co lidi v dneéni dobé zajimd za trendy, bez zdvislosti
na tom, jestli si to uvédomuji a umi to pojmenovat. Na zdpadé je uz tento typ vyzkumu

bézny, ale z pohledu ceského vyzkumu trhu zatim spiSe predbiha dobu.

Jedna se o nastroj Dx analytics, jehoz zakladnim modulem je identifikace tzv.
emerging trends, ktery bychom vam rdadi v novém Lifestylu predstavili jakozto
horkou novinku, ze které jsme v souc¢asnosti sami nadseni a mdme chut si ji spole¢né

svami ,lépe osahat”.

Velmi zjednodusené feceno se jednd o analyzu dat z vyhleddvani na Googlu (tedy data
z Google search), ale neni to zdaleka to samé, jak to, co nabizi Google analytics. Dx
analytics totiz pracuje najednou s obrovskym mnozstvim dat k vybrané oblasti,
a to nejen ze soucasnosti, ale i 5 let zpatky. Tato data jsou analyzovdny nasim
ndstrojem postaveném na Al, ktery dokdze zpracovat velmi rychle takové mnoZstvi

dat do dil¢ich trendd-kategorii, které jsou jasné a srozumitelné vymezené a souc¢asné

ukazuje, jejich dlouhodoby i kratkodoby vyvoj.

Analyza téchto dat vam tak odhali jak dlouhodobé trendy, o ktery jevi

Sirokd verejnost dlouhodobéjsi zdjem (tzv. mainstream trends), tak ty,

které se objevily nove u mensi skupinky lidi, ale zaznamendvaji tak raketovy
krdtkodoby rist, Ze je urcité na misté se jimi zabyvat, protoze je dost mozné,
Ze je podchytite mezi prvnimi (tzv. emerging trends).

V radmci Lifestylu a vyzkumu trendd jsem se rozhodli vém nabidnout ochutndvku tohoto
ndstroje jako Lifestyle klientdm zdarma tak, Ze pomoci Dx analytics prozkoumame
vybrané klicové téma napojené na jeden z hlavnich trendd (téma bude vybrdano na

po analyze dat o penetraci trendd do ceské spolecnosti).

Pokud byste chtéli jiz nyni védét o Dx analytics vice pro ucely prozkoumdni vasich témat
a kategorii, nevdhejte se obratit na své CD.
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hlavni témata studie Lifestyle 2022

Tématem udrzitelnosti jsme se zabyvali jiz v Lifestylu 2020 a letos se

podivdme na to, co se v této oblasti v poslednich 2 letech zménilo.

H T Vlivem soucasnych problémU zpldsobenych jak koronavirovou krizi,
// tak vpddem Ruska na Ukrajinu, dochdzi ke zdrazeni energif, ale dost

moznd i k omezeni jejich dostupnosti.

Téma udrzitelnosti a obnovitelnych zdrojl je tak jesté aktudIngjsi nez
pfed 2 lety, protoze muze pomoci tuto krizi Fesit. Na druhou stranu &dst
odbornikl se domnivd, Ze rostouci potfeba Setfit do urcité miry snizi

dUlezitost tohoto tématu u samotnych spotrebiteld.

Jak to vnimaji sami Cedi, co v oblasti udrZitelnosti sami délaji,
a tedy jak moc a jakym zplsobem byste méli sméfovat své aktivity
a komunikaci udrzitelnym smérem, se dozvite v Lifestylu 2022.

e Jak se vyviji nds zdjem o udrzitelnost a jeji jednotlivé oblasti (jako je
nakladdni s odpady, ekologické baleni, vyuzivani obnovitelnych zdrojd
energie a snizovdni spotfeby téch neobnovitelnych, bezobalovy trend,
snizovdni emisi, etika pfi nakldddni se zvifaty, etika pfi prdci s lidmi...)

Co sami déldme pro udrzitelnost?

Jak pfi ndkupu fesime udrzitelnost u znacek?

Jaké priklady udrzitelnych inovaci Cechy nejvice bavi?
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hlavni témata studie Lifestyle 2022

Tradi¢ni soucdsti nasi studie je sekce, kterd nahlizi na ceskou

spole¢nost optikou Zivotnich stylu.

Uz od roku 2005 v Lifestylu rozdélujeme Cechy do $esti skupin:

@ na Starostlivé a Druzné, ktefi representuji pfiblizné polovinu populace,
D a tedy i ¢esky mas market, a na individualisticky a progresivné
zameérené Troufalé, Sebevédomé a Zodpovédné a spolecenské

Bezstarostné.

Druzni i (H v#il° Sebevédomi
R ;' S A 4 )
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Ndhledem na spolecnost skrze téchto 6 zivotnich styld, které vychdzi ze zakladnich

lidskych potfeb a archetypd, pomdhdme nasim klientdm ziskat uceleny obraz

o soucasné podobé ceské spolecnosti, o jejich potrfebdch, bariérach i aspiracich,

o které mohou oprit svou obchodni strategii a marketingovou komunikaci.

o O

R

O kazdém z 6 segmentd se dozvite:

jak velkou ¢dst Cecht representuje a jakym vyvojem prochdzi
jaké vlastnosti a potfeby od Zivota ho nejlépe popisuji

jakymi ¢innostmi jejich zdstupci travi svdj Cas, co je skutecné bavi
a naplhuje (touchpointy)

jak a kudy na né mluvit (jazyk, média, témata)

jak se jejich zivot proménil vlivem doby koronavirové a vlivem vdalky
na Ukrajiné (jak se méni jejich potfeby, obavy, volnocasové a finanéni
chovdani)

a v neposledni fadé, jak redIné vypadaji, mluvi a Ziji zastupci kazdého ze
segmentl. To vdm zprostfedkuji nase videoportréty s typickymi zdstupci,
které se dlouhodobé tési velké oblibé, jakoZto nejlepsi cesta, jak jednoduse
navnimat zZivot jednotlivych skupin ¢eské spolecnosti.

CupeSlyte
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Lifestyle segmentace neni vyuzitelnd jen pro ty klienty, ktefi ji mohou jako takovou
implementovat do svych procest a definovat si cilovou skupinu skrze vybrany Lifestyle
segment. Pomdha totiz obecné pochopit chovdni a uvazovani Cechd, at uz mitite
svou znaékou na ,,bézného Cecha” nebo na ty ,progresivni” nebo treba na ty

,bohatsi”.

e Pokud vase znacka, sluzba nebo produkt mifi na massmarket, pak
vam Lifestyle segmentace poslouzi jako cesta, jak se vcitit do potreb
a smysleni bézného Cecha: tedy segmentt Druznych a Starostlivych,

ktefi pfi poslednim méfeni v roce 2020 representovaly 59 % Cechd.

e Pokud naopak vytvarite progresivnéjsi nebo luxusnéjsi znacku,
sluzbu ¢i produkt, pak Ize Lifestyle segmentaci vyuzit jako cestu, jak
pochopit a komunikaé¢né uchopit segmenty, které jsou vice progresivni,
aktivni a radi zkousi nové véci (Bezstarostni a Troufali) —-a mohou tak
pomoci se Sifenim a etablovdnim inovaci, anebo ty, co nejlépe slysi na
technologické novinky, smart reseni a luxusnéjsi typy znacek

a sluzeb -Sebevédomi a Zodpovédni.
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Letosni Lifestyle se ve své analyze zaméfi krom tradi¢niho déleni podle generaci, genderu
a Lifestyle segmentd na daldi vybrané cilové skupiny, jejichz Zivot v poslednich letech
prochdzi turbulentnéjsimi zménami, nebo které nastavuji v ceské spole¢nosti prostor pro

inovace i novd pravidla hry:

Fokus na starsi generaci (50-75 let) ve svétle covidovych
a ekonomickych zmén:

v wvrs

zamérime se jak na vékovou skupinu 50-65 let, kterou sledujeme dlouhodobé

(a kteri jsou prevazné stale ekonomicky aktivni), ale nové i na skupinu 66-75 let.

e Do jaké miry jsou opravdu digitalnéjsi a aktivnéjsi nez dfive a jak velké
skupiny se to tyka? Jaké je jejich medidlni a online chovdni v porovnani
s obecnou populaci?

e Do jaké miry jsou naopak opatrnéjsi a bazlivéjsi: jak se uddlosti poslednich
let promitaji do jejich nakladdni s penézi a nakupovani?

e Jaky je jejich Zivotni styl, potfeby od Zivota a aspirace a obavy v porovndni
s obecnou populaci?
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Fokus na mladé ve svétle covidovych, ekonomickych a klimatickych
zmén.

Zamérime se oddélené na generaci Z (16-25 let), tak na generaci Y (26-35 let),
ktera je jiz prevazné ekonomicky aktivni a ma vlastni domacnost Ci déti)

ktefi uz vstupuji do dlichodového véku.

e Jaky je jejich Zivotni styl, potfeby od Zivota a aspirace a obavy v porovndni
s obecnou populaci?

e Jaké maji potfeby od Zivota, jak vypadd mlady Zivotni styl v porovndni
s obecnou populaci?

e Jaké maji pfedstavy a sny o svém pracovnim zZivoté a jak se jim je dafi zit?

e Jak se zménil jejich spolecensky a kulturni Zivot v poslednich letech?

vvvvv

rodicovstvi?

e Jake jsou jejich nejoblibenéjsi znacky, reklamy, pofady, osobnosti

e Jak vypadd jejich medidlni a online Zivot a jak se vyviji: co je tam nejvic
bavi, v jakém ohledu jsou tam aktivnimi tvlrci i co je tam Stve: do jakeé

miry jsou digitdInim Zivotem pfesyceni a co s tim délaji

e Jak Ziji na socidlnich sitich: Facebook, Instagram, Tiktok, Snapchat a koho

o

tam rddi sleduji (znacky, influencefi, youtubefi)
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Fokus na rozdily z hlediska velikosti mista bydliste
(velkomésta vs venkov)

Lifestyle v roce 2018 se zamé¥il na popsdni rozdild tzv. v rdmci a mimo prazskou
bublinu, letos bychom chtéli toto déleni spole¢nosti v nasich datech nabidnout
také, ale vice obecné skrze popis hlavnich rozdild mezi témi, co ziji ve velkych

méstech (nebo ziji v okoli a ve velkém mésté pracuji) a témi, co ziji na venkoveé.

e Jak se lisi z hlediska zZivotniho stylu a potfeb od zivota?
e Jak se lisi z hlediska pfistupu k nakupovdni a trenddm?

e Jak se lisi z hlediska medidlniho online a finanéniho chovani: strategie
Setfeni, oblibené znacky, reklamy, pofady, osobnosti?

e Jak na né dopadd soucasnd krize a zdrazovdni?
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Soubézné s Ceskym Lifestylem pobézi v mensim rozsahu stejnd
studie i na Slovensku, kterd se primdrné zaméri na Lifestyle
segmentaci a témata trendd a zmeén chovdni vlivem nadchdzejici
ekonomické krize a zdrazovani.

V Ceském reportu tak naleznete letos navic i kapitolu, ve které se
dozvite, do jaké miry je tfeba na Slovensku pfistupovat k vasim
zdkaznikdm odlisné nez tady v Cechdch:

e Jak se lisi z hlediska lifestyle segmentl (a tedy potreb od zZivota)?

e Jak se lisi z hlediska penetrace globdlnich trendd a otevfenosti
k jednotlivym inovacim?

e Jak se lisi z hlediska spotfebniho chovani, obav z budoucnosti a reakci
na pfichdzejici ekonomickou krizi?

le

2022
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Kvantitativni vhled
Sbér dat v ceskych domdcnostech prostfednictvim online dotazniku

| Lifestyle 2022 prinese nadstandardné robustni vzorek priblizné 5000 zdstupct
obecné ceské populace v rozmezi 16-75 let, ktery umozni podrobné tridéni Ci
ndhled na specifické cilové skupiny napf. z hlediska regionu, zdkaznikd ¢i konzumentd
vasich znacek apod. Vice nez dvouhodinovy dotaznik bude rozdéleny pro respondenty
do nékolika sekci (aby nebyl vyplfhovany v kuse a nebyla tim negativné ovlivnéna kvalita
dat) a pokryje véechna vyse zminénd témata v€etné napojeni na klientské otazky,
které umoznuje ndhled na vsechna témata skrze vase znacky a chovani ve vasi

kategorii.

Kvalitativni vhled

Online komunita s 30 respondenty ze véech generaci, kout CR i Lifestyle
segmentd

Bude se jednat o dlouhodobou online komunitu, kterd pobézi nékolik tydnd a do hloubky
se zaméri na klicovd témata letosdni viny, jako jsou promény nasich hodnot a potreb,
medidlniho chovdni, online chovdani nebo ndkupniho chovdni vlivem doby koronavirové

a v soucasnosti i vlivem nadchdzejici ekonomické a migraéni krize.

Zaméfime se v ni i na vnimdni a hodnoceni kli¢ovych globdlnich trendd a pojm

a inovaci s nimi souvisejicimi (jako je napf. autenti¢nost, lokdlnost, ¢eskost,...).

Lifestyle etnografie: Hloubkové online IDIs a natdceni videoportrétd
s 12 zastupci jednotlivych segmentd

Natdceni se nebude tykat jen portrétd zivotniho stylu, ale také aktudlnich témat
(zejména krizové &dsti a trendt), diky kterym bude prezentace doplnénd o dalsi

videocitace a tematické sestfihy (k trendim a ke krizi).
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Lifestyle studie tradi¢né nabizi celou skdlu vystupd, ve které si kazdy
klient najde to své: milovnici pfibéht i grafd, ctendfi knih, divdci videl,

milovnici samostudia i interaktivnich prezentaci a workshopd...

Vsechny vystupy pro vds budou opét prehledné a jednoduse k dispozici

k prohlizeni i ke stazeni na klientském online portdle Lifestyle 2022.

le
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g Lifestyle 2022: Kniha o Cesich (v tisténé i elektronické podobé)

Hlavni vystupy ze véech vyse zminénych &dsti popsané v pfibézich,
infografikdch i grafech véetné doporuceni, co z toho vyplyva pro vds, klienty,
a jak muazete se zavéry pracovat.

Nové vcetné uvodni shrnujici kapitoly v rozsahu cca 20 stran, ve které
budou popsané ty opravdu nejzasadnéjsi zavéry, trendy a vyvojové
zvraty vyplyvajici ze studie.

Videoportréty zdstupcu Lifestyle typu

Aktudlni ndhled do domdcnosti a bézného zivota typickych zdastupcl
6 zZivotnich styld, ktery dlouhodobé pomdhd klientdm studie vcitit se do
rlznych podob Ceského spotrebitele, jejich potfeb a myslent.

Spolecnd prezentace hlavnich zdvérd ze studie Lifestyle

Prvni pfedstaveni hlavnich vystupl ze studie pro viechny jeji klienty,
doprovdzené fadou videf a insightd, kterd zdroven slouzi jako spole¢enské
setkdni na zajimavém misteé.

Eﬁﬁlﬂ Datové tabulky
Vice nez 1000 proménnych od 5000 Cechd, vypovidajicich o viech vyse

zminénych oblastech Zivota, dostanete i v podobé tabulek, prehledné
usporddanych do tematickych blokd a tfidénych pres Lifestyle segment,
pohlavi, vékové skupiny.

Nové pribudou i sloupcové proménné vyplyvajici z nového zaméreni na
vybrané cilové skupiny: velka mésta a venkov, zivotni faze a u vybranych
proménnych i nova vékova skupina 66-75 let.

“sly
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Exkluzivni klientsky report

Dodatec¢ny ppt vystup shrnujici otdzky z vasi klientské cdsti ve védmi zvolené
optice (Lifestyle segmentl, generaci, vztahu k vasi znalce...), v napojeni na pro
vds klicovd témata z obecné Cdsti.

Personifikované datové tabulky

Obecné tabulky budete mit doplnéné o vase proménné a v pfipadé zdjmu

i 0 vdmi definované pohledy (tedy napf. s novou tfidici promménnou ukazujici
véechny proménné v optice toho, jednd-li se o vase zdkazniky ¢i zdkazniky
konkurence, tfidéni skrze vasi vlastni segmentaci...)

Klientskd prezentace zdveérl studie

Vedle obecné prezentace md kazdy klient v cené jednu interni prezentaci pfimo
pro néj, kterou upravime podle jeho pozadavki: je mozné ji doplnit o klientskou
¢dst, vice rozvinout vybrand témata atp.
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Standartni balicek vystupt

666.000,- Kc

Nehledé na vyznamnou inflaci a vyvoj ekonomiky jsme se rozhodli i letos nabidnout

Lifestyle za jeho tradi¢ni cenu.

A to vCetné viech obecnych vystupl a jedné strdnky vasich otdzek do dotazniku a z nich

plynoucich klientskych reportd, tabulek i prezentace vytvorenych na miru jen pro vds.

Cena bez klientské casti

600.000, - K¢

Pokud nevyuZijete moznost klientské ¢asti a vystupd, nabizime Vam viechny obecné

vystupy ze studie za tuto snizenou cenu.

Uvedené ceny jsou bez DPH
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Ramcovy harmonogram Lifestyle 2022

unor brezen duben

ladéni designu studie spole¢né s klienty
uzavérka prihlasek
do studie Lifestyle
2022 s moznosti
vlastni klientské
casti studie

design a pilotaz
dotazniku

kvéten cerven cervenec

formulace klientskych sbér dat

otdzek do dotazniku v domdcnostech
5000 Cecht ve véku

16-65 let véetné nové

sondy do silver
design a pilotdz generation 66-75 let
dotazniku

natdaceni a stfih
videoportrétd

kvalitativni komunita

srpen zari Fijen

prezentace hlavnich
vysledkd pro vSechny
klienty studie, preddani
vystupu

analyza, psani Lifestyle
knihy, stfih videocitaci

listopad

klientské reporty a individudlni prezentace u kazdého klienta

bupeSlyte
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